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國立南投高商 110 學年度學生學習歷程檔案分享會實施計畫 

壹、依據： 

一、教育部國民及學前教育署建置高級中等教育階段學生學習歷程檔案作業要點。 

二、國立南投高商學生學習歷程檔案分享實施辦法。 

貳、目的： 

一、鼓勵學生積極落實學生學習歷程檔案成立宗旨，引導學生用心紀錄各項課程成果， 

豐厚學習歷程。  

二、輔導學生記錄學習軌跡，挖掘興趣與展現潛能，以落實 108 課綱適性揚才精神。 

三、獎勵學生學習成果優良作品，透過成果發表會，訓練口語表達能力並激發同儕交流                             

成長，強化學生學習動機與競爭力，並擇優推薦參加校外學生學習歷程檔案分享

會。 

參、辦理單位： 

一、主辦單位：教務處。 

二、協辦單位：各科教學研究會。 

肆、參加對象： 

一、作品類別：一般科目（國文科、英文科、數學科、自然社會科、藝能科、輔導特教

科）、專業科目或實習科目（商經科、會計科、國貿科、資處科、應英科）。 

二、經各科教學研究會推薦之作品，合計 11 科。 

伍、辦理時間與地點： 

一、時間：110 年 3 月 16 日（三）5-6 節。 

二、地點：本校弘道大樓二樓。 

陸、辦理方式： 

一、靜態展覽： 

（一）邀請本校各科能提供學生作品之科別（英文、美術、歷史、化學等）。 

（二）3/16 展於弘道大樓兩側、3/17-4/30 展於明遠樓二樓走廊。 

二、動態分享：獲各科教學研究會推薦之作品，每人／組分享時間 8-10 分鐘，需提供

簡報（簡報請於 3/9 前提供給二樓辦公室蕭惠萍老師）。 

柒、評分方式： 

一、邀請鄰近高中職主任、教師擔任評審，佔 85%。 

二、全校師生線上投票，佔 15%。 

捌、獎勵方式： 

一、獲各科推薦之學生，頒發獎狀乙張、獎金 500 元。 

二、得分最高之前三名，代表學校參加國教署辦理學生學習歷程檔案學生分享會。 

玖、經費來源：獎金由 110 學年度高職優質化輔助方案計畫編列金額發放。 

拾、本實施計畫  陳請校長核准後實施，修正時亦同。 
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國立南投高商學生學習歷程檔案分享會各科推薦名單 

組別 科別 項目 科目 班級 姓名 指導老師 

一 數學科 一般科目 數學進階 資三 2 林妍杏 連惠雅 

二 國文科 一般科目 國文 商二 1 周意珮、黃心柔、

蔡沛倪、粘佑嘉 

陳冠瑜 

三 國貿科 實習科目 專題實作 國三 2 陳學覬 李易叡 

四 自然 

社會科 

一般科目 化學 商一 1 許旆瑀 賴怡淳 

五 特教 

輔導科 

一般科目 生涯規劃 資一 1 鄒惟安 蕭惠萍 

六 應英科 一般科目 英文 會一 1 陳佩妤 莊鵑萍 

七 應英科 實習科目 專題實作 應三 1 吳侑靜、劉佩琳 王雅潔 

八 藝能科 一般科目 藝術生活 資一 1 廖晨涵 張斐雯 

九 會計科 實習科目 專題實作 會三 1 曾姵綺、王惠真、

彭嬿羽 

梁青惠 

十 商經科 實習科目 財務報表實

務 

會三 1 曾姵綺 周妤媛 

十一 資處科 實習科目 多媒體製作

與應用 

資二 2 李語涵、蕭湘庭 鄭夙妙 

 

 



110學年度國立南投高商
學生學習歷程分享會



前言
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前言
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為什麼要製作這個?

這是什麼作品?

前言



多媒體應用課程
專業剪輯技巧

坎城國際未來獅
創意影片大賽
課程幫助牽線

超越自己

不斷追求進步

為什麼要製作這個?



坎城國際未來獅—創意影片大賽
崑山科技大學公共關係暨廣告系

「善創意 Creativity for Good」

「Insight 洞察」 「Idea 創意」

「Impact 影響力」 「SDGs永續發展」

-關於坎城-



四關鍵

03

01

04 改善這些問題，創造更美好
的家園

提出想法

給遊民打工換宿，同時重
振經濟

解決方案

遊民、街友造成環境髒亂、社會動亂、

自身健康危害

發現問題

大幅減少街頭髒亂、餐旅業倒
閉情形，同時提升社會形象

02

效果&影響

這是什麼作品?



良好健康與福祉

減少不平等終結貧窮

核心三要素



作品

part03





剪輯功能介紹

“剪映--輕而易剪”

剪映是抖音官方推出的一款手機影
片編輯剪輯應用。

帶有全面的剪輯功能，支持變速，
有多樣濾鏡和美顏的效果，有豐富

的曲庫資源等多種功能。



剪輯功能介紹

文字模板（文藝繁體）



剪輯功能介紹

背景顏色/畫布顏色（黑色） 邊框特效—電影刮花



剪輯功能介紹

濾鏡（深褐色）



剪輯功能介紹

字幕（包括顏色、樣式等) 轉場動畫(疊化)



剪輯功能介紹

畫中畫&動態摳圖功能

以此功能將自身畫
面剪入影片中



成果&心得

part04



參賽照片&成績



心得分享

遇到的問題：時間緊湊、主題拿捏不定

解決方法：截取網路影像跟剪輯，加上自己上場拍攝
講解，直到剪輯產出影片

收穫：剪輯技術、更有效的團隊溝通、合作



Thanks!!







































110學年度

國立南投高商學生學習歷程分享會



「好」事成雙-

好好雞蛋糕之消費者行為及商店形象之研究

指導老師：梁青惠老師

會三一 王惠真、彭嬿羽、曾姵綺



研究動機

許多人的童年回憶

雞蛋糕市場競爭激烈

不斷推陳出新，吸引廣大的消費者

前言

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


研究目的

(一)了解「好好雞蛋糕」之起源及經營理念

(二)探討「好好雞蛋糕」之行銷策略及SWOT交叉分析

(三)調查「好好雞蛋糕」的商店形象及服務品質滿意度

(四)根據研究結果，提出具體的建議供業者未來營運之參考

前言



文獻探討

一、商店形象

構面 操作型定義

店內陳列設計 衡量消費者對商店內部看法

商品品質與樣式 衡量消費者對產品的多樣性與品質的看法

服務 衡量消費者對商店員工服務態度之看法



文獻探討
起源

 從小喜歡吃雞蛋糕

 喜歡烘焙

 與老闆剛好一男一女就取名為「好好雞蛋糕」

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


文獻探討

以健康、簡單為主

創業初衷就是希望讓大家能吃到幸福的味道

經營理念

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


(三) 問卷調查法

(二) 實地觀察法

(一) 文獻分析法研究方式

研究方式



研究分析與結果
行銷策略分析

產品策略

 產品廣度為2：包含甜口味、鹹口味

 產品長度為9：包含甜口味5種、鹹口味4種

 產品特色：材料經過嚴選，都是當天現做、自己調配為主

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


研究分析與結果

行銷策略分析

價格策略

 店家主要採用「成本加成定價法」的方式訂定。

 商品價位位於15~45塊之間

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


研究分析與結果

行銷策略分析

推廣策略

 直效行銷：會不定時上傳一些製作餡料的過程，使產品製作過程透明化

 公共關係：部分媒體會前來報導，宣傳「好好雞蛋糕」

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


研究分析與結果
行銷策略分析

通路策略

 實體店面：位於南投高商斜對面，餐車布置以文青風為主。

 市集：不定期參加具特色之市集擺攤，提高知名度

圖片來源：https://www.instagram.com/goodstudios.2019/

https://www.instagram.com/goodstudios.2019/


研究分析與結果
SWOT分析

S

O

W

T

內部優勢（Strengths）：

S1. 食材來源公開透明

S2. 雞蛋糕口味獨特

S3. 商品種類多樣，不受季節影響

S4. 因應季節推出不同的新口味

S5. 產品品質嚴格把關

內部劣勢（Weaknesses）：

W1. 產品價格較高

W2. 產品供貨不足

W3. 產品製造時間較長

W4. 一次能製造的數量有限

W5. 無外送服務

外部機會（Opportunities）：

O1. 響應環保政策，使用紙袋裝商品

O2. 淺在顧客增加

O3. 社群媒體傳播快速

O4. 線上平台崛起

O5. 下午茶越來越普遍

外部威脅（Threats）：

T1. 面對的競爭者眾多，市場競爭激烈

T2. 附近有許多替代品

T3. 因疫情嚴峻，導致來客數量下跌

T4. 攤位附近不好停車



研究分析與結果
TOWS分析

SO增長性策略 WO扭轉性策略

S1O3. 利用社群媒體讓消費者得知
食材來源並增加商品知名度。

W1O3.追蹤社群媒體(IG、FB)即可享
有優惠。
W2O2. 增加當天的供應數量，提高銷
售量。
W5O4. 與線上平台(如:foodpanda)合
作，拓展新客群。

ST多元性策略 WT防禦性策略

S4T1.多創新口味吸引新客群。
S5T2.穩定食材品質，提升顧客忠誠
度。

W1T1. 利用集點促銷，吸引消費者前
來購買。
W3T4.利用表單或LINE等線上訂購方
式，減少顧客等候時間。



消費者基本資料

類別 資料數據

性別 男性27.8%，女性72.2%。

年齡
18歲以下37.5%，19~30歲20.8%，31~40歲25%，
41~50歲16.7%。

職業
學生41.7%，服務業16.7%，軍公教15.3%，工業4.2%，

商業5.6%，自由業2.8%，其他13.7%

研究分析與結果



消費者行為

研究分析與結果

類別 資料數據

與誰購買
以自己前來購買居多，佔36.6%，其次是與家人一起，
佔33.9%。

如何得知
最主要的原因為路過得知，佔42.6%，其次是朋友介紹
，佔35.1%。

吸引原因 商品品質佳，佔39.9%，其次是服務態度好，佔23.6%。

一次購買金額 一次購買的金額大多是51~100元，佔54.2%。

平均每個月消費次數 以1~3次最多，佔91.7%。

喜好的口味
以香濃卡士達為最多，佔16.7%，其次為古早好味道，
佔15.2%。

需要改進的地方 不易停車，佔36.0%，其次是等候時間長，佔23.3%



顧客忠誠度

研究分析與結果

類別 資料數據

是否知道店家在社群媒體提
前告知限定口味

知道的佔62.5%，不知道的佔37.5%。

價格上漲是否還會前來購買 仍然有6成的顧客願意購買

是否願意回購 皆願意回購好好雞蛋糕

是否願意介紹給親友 皆願意推薦給親朋好友

高



商店形象滿意度

衡量構面 項目 滿意度平均 構面平均值

店內陳列設計

我認為餐車周圍環境良好 4.01

4.27
我認為餐車擺設整齊 4.4

我認為餐車乾淨沒有衛生疑慮 4.35

我認為餐車整體設備完善 4.31

商品品質與樣式

我認為商品供應充足 4.01

4.24

我認為商品能因應季節創新 4.4

我認為商品創新的速度很快 3.94

我認為商品樣式能達到顧客需求 4.42

我認為商品品質嚴格把關 4.43

服務

我認為店家服務態度良好 4.61

4.41
我認為店家很樂意為顧客推薦熱銷商品 4.35

我認為店家可以快速解決顧客問題 4.32

我認為店家在尖峰時，不忘為顧客點餐 4.35

研究分析與結果



研究結論與建議
結論

 餐車位於學區附近，顧客以學生居多

 雞蛋糕口味獨特，品質嚴格把關

 攤位旁不易停車、商品供應量不足，影響顧客購買意願

 與其他同業相比之下價位偏高，回購率達99.9%，顯示忠誠度極高



研究結論與建議
建議

 增加當日供應數量

 增加商品種類，吸引新客群

 利用線上訂購，減少交通阻塞

 利用社群媒體，提升知名度

圖片來源：https://www.oclarim.com.mo/zh/2018/12/21/edu-online-pr-platform-management/

https://www.oclarim.com.mo/zh/2018/12/21/edu-online-pr-platform-management/


研究結論與建議
心得

透過這一次的專題製作，讓我了解到分工合作的重要性，
從一開始選定主題，到後來的製作成果發表，只要同組
成員在製作過程發生小插曲，很有可能整個專題就無法
好好地呈現，每個人各司其職做好自己該做的，這份報
告就能如期完成，也會有好的成果。因為疫情的關係影
響了一些進度，但只要不斷努力、不斷的修改，就可以
將整份報告完美的呈現。



感謝各位的聆聽！

製作人：王惠真、彭嬿羽、曾姵綺
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國立南投高商 110 學年度學生學習歷程檔案分享會活動照片（一） 

日期：111 年 3月 16 日（三）         地點：本校弘道大樓二樓 

  
學生分享（一） 學生分享（二） 

  

學生分享（三） 學生分享（四） 

  

學生分享（五） 學生分享（六） 
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國立南投高商 110 學年度學生學習歷程檔案分享會活動照片（二） 

  

評審 
評審講評（一） 

草屯商工 教務主任 黃方伯主任 

  
評審講評（二） 

南投高商 圖書館主任 賴佑婷主任 

評審講評（三） 

南投高中 實習組長 張妙蓉組長 

  

頒獎（一） 頒獎（二） 
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國立南投高商 110 學年度學生學習歷程檔案分享會靜態展覽（一） 
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國立南投高商 110 學年度學生學習歷程檔案分享會靜態展覽（二） 

  

  

 

 


